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1. Резюме
Сельский туризм или как его еще называют агротуризм, «зеленый», деревенский туризм – это один из видов отдыха в сельской местности, при котором туристы, проживают в сельском доме,  во время своего отдыха ведут сельский образ жизни. Это отлично подойдет для людей, ищущих новые ощущения и никогда не живших в деревне, идеальный вариант отпуска для тех, кто устал от городского шума, монотонной работы и бешеного ритма жизни.
Сельский туризм связан с такими видами отдыха, как экологический туризм, оздоровительный туризм. Любители сельского туризма могут остановиться в частных домиках или фермах, и почувствовать вкус деревенской жизни. Неторопливый быт, природа и чистый воздух – неотъемлемые прелести сельского туризма. Отдыхающие наслаждаются близостью к природе, свежим воздухом и здоровой деревенской едой из экологически чистых продуктов. Красота природы, душевность местных жителей, живая самобытность окружающего пространства, экопитание, тишина - и все это в реальной досягаемости.
В нашем селе есть возможность развивать этот вид туризма так, как:
· село находится в очень выгодном географическом положении;
· есть водный, наземный, воздушный путь;
· исторические места;
· самобытный уклад жизни;
· самобытная культура;
· занятия: рыболовство, огородничество, скотоводство, собирательство и другие.
 2. Общее описание проекта агробизнес-идеи;
Развитие сельского туризма планируется осуществить на местности Крахмал Муниципального района «Нюрбинский район», в котором созданы все условия для приема и проживания гостей.
Туристическую базу планируется построить на усадьбе который находится на территории Нюрбинского района «Октябрьского наслега». Расположено на левом берегу реки Вилюй, в 3 км к востоку от районного центра города Нюрбы. Численность по переписи 2022 года - 2556 человек. Основано в 1941 году. Основные производства – мясо-молочное скотоводство, мясное табунное коневодство, овоще- и картофелеводство, зерновые культуры. 

 3. Описание продукции (услуги)
 Целью проекта является развитие сельского туризма для организации досуга и отдыха жителей, гостей района, области и туристов, на коммерческой основе.
 Развитие сельского туризма планируется осуществить на базе местности Крахмал, в котором созданы все условия для приема и проживания гостей. Для обеспечения разнообразного досуга отдыхающих на должном уровне проектом предусматривается создание единого комплекса услуг, включающего:
• экскурсии пешие и вело, с ночевкой и однодневные; 
•  организация рыбалки;
 •  отдых в беседке на природе;
 •  пикники на природе, шашлыки;
 •  сбор целебных трав, ягод, грибов;
 •  участие в сельхоз работах (заготовка сена, уход за огородом и др);
 • знакомство с местными обычаями, фольклором, народными промыслами.
                      

   


 4. Маркетинг-план
 Цель маркетинга - обеспечение рентабельности, т.е. прибыльности
· Анализ рынка
· планирование (разработка услуг)
· ориентация на долгосрочное планирование (3-5  и более лет)
· организация распространения услуг
· ценообразование
· организация рекламы
Стимулирование услуг:
Для формирования устойчивого и постоянного спроса будут     применяться такие маркетинговые методы как реклама, дифференциация цен, высокое качество обслуживания туристов. 
Выбор стратегии:
Предприятие выбрало стратегию лидерства по ценам и рыночной нише. Лидерство по ценам необходимо, поскольку от уровня цен зависят уровень спроса на услуги, объемы продаж, в конечном итоге, размер прибыли. Для завоевания рыночной ниши важными факторами являются:
· Создание благоприятного мнения у населения благодаря качеству оказываемых услуг
· Рекламная деятельность предприятия: информация в СМИ, интернет ресурсы
Ценообразование:
Цена оказываемых услуг складывается из стоимости затрат на осуществление услуг с учетом установившихся среднерыночных цен на аналогичные услуги.  





 5. Производственный план
Описание производственного процесса:
Строительством туристической базы руководит индивидуальный предприниматель. Он регистрирует свою предпринимательскую деятельность в налоговой инспекции и получает статус ИП. Инвестиционные затраты будут направлены на строительство объектов. Строительство будет осуществляться собственными силами, для чего авторы проекта планируют организовать заготовку леса и производство пиломатериалов. Туристическая база включает в себя помещение для проживания, кафе-столовую(зимний и летний варианты), хозяйственный блок, гараж. 
Организация приёма туристов и их размещение в гостевом доме. Проведение с отдыхающими всевозможных развлекательных и ознакомительных мероприятий. По желанию для туристов будет организовано трёхразовое питание из экологически чистых продуктов.
В целях ознакомления с природой края будет проведена экскурсия по местным достопримечательностям. Экскурсия может быть проведена с ночёвкой, для этих целей предусмотрено всё необходимое, в том числе и палатка.
 Туристам будет предложено сходить в баню, где они смогут насладиться всеми прелестями настоящей деревенской бани. Хорошая рыбалка, поход по грибы и ягоды – оставят незабываемые впечатления о проведённом у нас отдыхе.








   6.  Финансовый план
 Источники средств и их использование на организацию предпринимательской деятельности. Для начала бизнеса потребуются единовременные затраты на строительство бани, приобретение инвентаря, оборудования и рекламу.
  Источниками средств для открытия моей деятельности предполагаются:
 - субсидия от государства в размере 300000руб.
 - личные сбережения в размере 200000руб.
 - кредит в размере 80000руб. 
 В таблице ниже показаны затраты на реализацию проекта (руб.)
	№
	Наименование закупок
	Кол-во
	Цена 

	1
	Брус 
	6,5 м3
	95040

	2
	Пиломатериал 
	4 м3
	20992

	3
	Шифер 
	10 шт 
	13500

	4
	Цемент 
	4 м
	2080

	5
	Краска 
	10 кг
	3050

	6
	Посуда 
	Комплект 
	30000

	7
	Мягкий инвентарь
	Комплект 
	100000

	8
	Реклама 
	Месяц
	20000

	9
	Велосипеды
	10 шт
	215000

	10
	Наборы рыболовных принадлежностей
	10 шт
	79500

	
	
	
	Итого 579162



План по персоналу: 
	Должность
	Количество
	Зарплата
	Платежи 

	Директор
	1
	35000
	Ежемесячно

	Бухгалтер
	1
	30000
	Ежемесячно

	Гид-проводник
	2
	30000
	Ежемесячно

	Охранник
	2
	25000
	Ежемесячно

	Повара
	2
	28000
	Ежемесячно

	Облаживающий персонал
	2
	28000
	Ежемесячно

	
	
	Итого: 176000
	



      7. Анализ рисков
1. Сезонность
2. Проблема подбора кадров
3. Поиск постоянных клиентов
4. Неудовлетворительное качество дорог
5. Отсутствие навыков в ведении предпринимательской деятельности у большинства сельских жителей
6. Отсутствие опыта в оказании услуг гостеприимства
7. Отсутствие системы продаж услуг сельского туризма.

                 8. Выводы
1. Преимущество агротуризма, прежде всего, в том, что он не требует огромных финансовых вложений.
2. Достаточно пройти регистрацию как индивидуальный предприниматель, который может использовать упрощенную систему налогообложения.
3. Сегодня осуществлять полноценное управление бизнесом благодаря современным средствам коммуникации, таким как Интернет и мобильная связь, предоставляющим для этого самые широкие возможности.
4. У сельских жителей есть великолепная возможность обеспечить себе весьма достойный, стабильный заработок за счет туристов.
5. Главное в агротуризме – организовать правильно отдых.
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